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APRESENTACAO

A Regido Turistica Portal do Agricultado e com amplas areas de municipal de turismo dos 7
Araguaia se formou a partir de pecuéria, outras culturas que municipios, dialogando e
recursos naturais expressivos, incluem a producdo de mel observando o cenario atual do
incluindo praias naturais de agua organico, demonstram setor, apurando suas expectativas e

doce, cachoeiras e piscinas comportamentos de vanguarda de desafios.
naturais acessadas por trilhas empreendedorismo responsavel.
ecolégicas, ambientes de beleza A dinamica usada pela consultoria

cénica amplamente fotografada e
divulgada em canais online.

Seus principais rios sdo povoados

Com todos esses atributos naturais,
culturais e tecnolégicos, a
movimentacdo de turistas ja é
presente e desencadeou iniciais

foi realizacdo de reunido com cada
um dos municipios na presenca de
Secretarios Municipais, membros do
Comtur e ocasionais convidados

de espécies cobicadas por investimentos na oferta de produtos pelos locais, complementados por
pescadores esportivos como 0s e servicos aos visitantes, visitas estratégicas em ambientes e
“grandes bagres”, disputados despertando nesse sentido, um equipamentos turisticos, além de
principalmente Rio Araguaia, Rio olhar responséavel das prefeituras levantamento de dados secundérios

das Mortes, Rio Culuene e Rio Sete
de Setembro.

A emblematica e mistica Serra do

municipais que se organizaram em
IGR - Instancia de Governanca
Regional.

em fontes referenciadas

prefeituras.

pelas

O resultado esta expressado neste

Roncador corta a regido O formato de governanca IGR é relatério hierarquizando essa oferta
sustentando o] misticismo e uma organizagdo com participacao turistica segmentada, e ilustrando
mistérios propagados na memdria do poder publico e dos atores um Plano Operacional de acbes
do Coronel Percy Fawcett. Um privados dos municipios estratégicas. O relatério favorece a

arqueodlogo e explorador britanico
gue desapareceu ao organizar uma
expedicdo para procurar por uma
civilizagdo perdida na Serra do
Roncador, em Barra do Garcas.

componentes das regides turisticas,
com o papel de coordenar o
Programa de Regionalizagcdo do
Turismo em ambito regional.

O Programa de Regionalizagdo do

IGR articular o desenvolvimento
desse territério turistico a luz das
potencialidades e da visao
estratégica das facilidades de

acesso ao mercado consumidor.

Além de tais aspectos, 5 dos 7 Turismo é um programa Nesse sentido, foram trabalhados
municipios da Regido séo habitados  estruturante do Ministério, que trés perfis de produtos turisticos
por povos indigenas, permeando a trabalha a convergéncia e a sendo:

cultura local de influéncia Xavante e interacdo de todas as agdes

dos povos do Xingu. S&o moradores  desempenhadas pelo MTur (I)Novos produtos;

sobreviventes no bioma cerrado em
transicdo com a floresta amazénica.

Ministério do Turismo, com estados
e municipios brasileiros.

(Il)Atrativos de outros segmentos;

Complementar as areas Alinhado com a politica publica  (lll)Atrativos de grande hierarquia
preservadas de natureza, a regiéo ministerial de fomento ao turismo, o para integracao com outros
abriga um agronegécio diferenciado  Sebrae MT buscando contribuir com destinos do estado.
com tecnologias sustentaveis e o ordenamento da diversificada
resultados expressivos na balanca oferta, apresenta o resultado de um
produtiva do pais. alinhamento com o secretariado
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1 - O TURISMO NO PORTAL DO ARAGUAIA

RESULTADO DA SONDAGEM IN LOCO, ESCUTA DOS ATORES LOCAIS E PESQUISAS COMPLEMENTARES DE DADOS SECUNDARIOS, APRESENTA-SE 0
CENARIO TURISTICO ATUAL CONSIDERANDO OFERTA TURISTICA EM FUNCIONAMENTO E POTENCIAL DE CADA MUNICIPIO DA IGR.

INICIANDO A CONTEXTUALIZAGAO, APRESENTA-SE A DISTRIBUIGAO DOS MUNICIPIOS NO TERRITORIO DA REGIAO TURISTICA, BUSCANDO ORIENTAR
A LOGISTICA AEREA E TERRESTRE DOS VISITANTES, DIMENSIONANDO A PROSPECCAO DE ROTEIROS E CALCULANDO A ROTA CIRCULAR DE

VISITANTES.

Regido Portal do Araguaia

Considerando a logistica de deslocamento entre os 7 municipios,
sentido circular saindo e retornando a Barra do Garcas, portdo de
entrada onde se localiza aeroporto receptor de voo comercial,
somam-se 1.380 km de rodovias asfaltadas entre municipios.

Esse trajeto batizado nesta pesquisa de “Corredor Roncador
Xingu”, recebe pontuais acréscimos de deslocamentos em
perimetros rurais variaveis de 250 km (ida e volta), e em alguns
casos por estradas ndo pavimentadas.

Nota: Importante ressaltar que a FIGURA 2 nao preserva o tracado
real das rodovias, apenas objetiva demonstrar métricas e
posicionamento das rodovias de acesso permitindo visualizar uma
logistica favoravel de percurso entre municipios.

Para subsidiar os apontamentos estratégicos € necessario
conhecer a segmentagcao do mercado turistico de todos os
municipios e suas principais caracteristicas de fomento ao setor, o
que apresenta este relatério como uma Analise situacional da
oferta turistica.

Os sub tépicos seguintes discorrem em linhas gerais,
caracteristicas levantadas que embasam o enquadramento
dimensional da oferta turistica dos municipios que compdem a
IGR.

IGR
PORTALDO «
ARAGUAIA ¢

FIGURA 1 - Mapa da distribuicao dos municipios no territério da Regiao Portal do Araguaia.

Mapa adaptado pela consultoria -
Fonte:
http://www.mapa.turismo.gov.br/
consultado em 07/06/2021.

FIGURA 2 - Exposicao de distancias
e rodovias de ligagao entre cidades.

Queréncia
| 77 km —BR 158 /BR 242
Ribeirio
Cascalheira

129 km - MT 326 / BR 158

Canarana
wkm ~MT326 457 km - BR158
Cocalinho
Camnlndaoll
P2 206 km — BR 158 / MT 326
62 km —BR 251 % Nowva
Xavantina
\ 150 km - BR 158
Barra do
Gargas —

Figura desenvolvida pela consultoria.
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1.1 - BARRA DO GARGAS

Destaques do
municipio no
contexto regional

e Considerado portdo de entrada da
Regido Portal do Araguaia por ser
o ponto de entroncamento da BR
070 que liga Mato Grosso a Goiés
e ao Distrito Federal e abrigar
aeroporto com fluxo de voo
comercial.

e Dentre os 7 municipios, é aquele
com maior expressdo nos canais
de consulta online e que detém
maior estrutura de atendimento a
turistas considerando a oferta de

hospedagem, alimentacéo,
agenciamento receptivo e
atendimento por guias e

condutores.

e E um destino procurado por
turistas para conhecer a Serra do
Roncador, cachoeiras, piscinas
naturais, praias de agua doce,
balneario termal e o Parque
Estadual da Serra Azul.

09
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Infraestrutura
percebida

EQUIPAMENTOS TURITICOS

Meios de hospedagem — 15
Alimentacédo (localizagéo €]
servigos favoraveis ao atendimento
a turistas) — 20

Agenciamento receptivo — 2 ativas
CAT-1

Venda de artesanato — auséncia

PLANTEL DE ATENDIMENTO

Guias e condutores locais — em
média 10 profissionais na ativa

AMBIENTE URBANO

Ruas pavimentadas
Pracas e monumentos — em média
8 espacos publicos

ESTRUTURA DE ACESSO

Aeroporto com voo regular
Rodoviaria
Rodovias de
pavimentadas

acesso =

Governanca

o Comtur ativo

Instrumentos de gestao

e Inventario — auséncia
e Plano Municipal de Turismo —
atualizado

Presenca de entidades
de apoio ao
desenvolvimento do

turismo

e Sebrae
e Senac

SEBRAE (5%
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De acordo com faixa etaria
- Turismo de juventude

De acordo com nivel de renda
- Turismo de classe média

De acordo com meio de transporte
- Turismo rodoviario
- Turismo aéreo

De acordo com duracao
- Turismo de média duracéo

De acordo com distancia do
mercado consumidor

- Turismo local

- Turismo regional

- Turismo nacional

De acordo com tipo de grupo

- Turismo de casais

- Turismo de familia

- Turismo de grupos (pequenos
grupos)

De acordo com aspectos culturais

- Turismo cultural histérico
* jcone: expedicdo Percy
Fawcett em busca de uma
civilizagdo perdida na Serra do
Roncador.

- Turismo cultural cientifico

ufolégico
* fcone: fendmenos atribuidos
aos mistérios da Serra do
Roncador.

De acordo com urbanizacdo do

destino

- Turismo de pequenas cidades
* [cone: 61.135 habitantes
segundo IBGE 2020.

- Turismo de areas naturais —

Ecoturismo
* [cones: bioma cerrado, Rio
Araguaia, cachoeiras @
piscinas naturais, relevo de
serras (Serra do Roncador),
mirantes panoramicos, Parque
Estadual da Serra Azul.

o De acordo com a motivacao

- Turismo de Negécios — Compra

(consumo)
* jcones: amplo comércio
varejista, shopping center,
conexdo para profissionais
ligados ao agronegécio e
vendedores que atendem a
regido e que pernoitam na
cidade, outros que dao suporte
na manutencdo de variados
equipamentos para cidades
vizinhas.

- Turismo de Eventos
* [cone: Festival de Praia.

- Turismo de lazer — balnear
* fcone: praias naturais do Rio
Araguaia.

- Turismo de lazer — termal
* fcone: Parque das Aguas
Quentes

- Turismo de aventura
* cones: trilhas de curta
distancia, trilhas de longa
distancia (travessias),
atividades de remo (caiaque
Rio Araguaia).

De acordo com aspectos culturais

- Turismo étnico
* fcone: povo indigena
Xavante.

De acordo com a urbanizacédo do

destino

- Agroturismo
* fcones: pecuéria, producéo
de mel organico (praticas
sustentaveis).

De acordo com a motivacéo

- Turismo de pesca (esportiva)
* fcones: Rio Araguaia -
espécies esportivas referéncias
Pirarara, Piraiba, Pintado.

SEBRAE
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1.2 - NOVA XAVANTINA

Destaques do
municipio no
contexto regional

e Muito préoximo a Barra do Gargas
(150 km), favorece roteiros de
ecoturismo integrados otimizando a
oferta de variadas cachoeiras e
piscinas naturais de agua limpida e
de coloragdo azulada, além de
estar as margens do Rio das
Mortes.

o E notdrio o envolvimento local em
despertar investimentos privados
em turismo principalmente na
abertura de trilhas e areas de
banho incluindo ambientes em
constante aprimoramento de suas
estruturas.

¢ O poder publico aprimora
estruturas de areas publicas de
lazer disponibilizadas para
entretenimento da populacédo, mas
que oferecem segurancga, conforto
e encantamento para compartilhar
com visitantes.

IGR
IGR

PORTAL DO
ARAGUAIA

e Tramita um projeto de
pavimentagdo e implantacdo de
ciclovia de inicialmente 40 km no
percurso da MT 448 que inicia na
area Urbana do Municipio de Nova
Xavantina — MT e que liga o
perimetro rural do municipio.

e A Unemat Campus Nova Xavantina
oferece curso de bacharelado em
turismo

Infraestrutura
percebida

EQUIPAMENTOS TURITICOS

o Meios de hospedagem — 5

o Alimentacao (localizagéo e
servigos favoraveis ao atendimento
a turistas) — 8

e Agenciamento receptivo — 2 ativas

o CAT-1

« Venda de artesanato — auséncia

PLANTEL DE ATENDIMENTO
e Guias e condutores locais — em
média 5 profissionais na ativa

AMBIENTE URBANO
e Ruas pavimentadas
¢ Pracas e monumentos — em média
5 espacos publicos

ESTRUTURA DE ACESSO

o Rodoviaria

e Rodovias de
pavimentadas

acesso =

Governanca

o Comtur ativo

Instrumentos de gestao

e Inventario — auséncia
e Plano Municipal de Turismo -
auséncia

Presenca de entidades
de apoio ao
desenvolvimento do

turismo

e Sebrae (central de atendimento ao
empresario)

SEBRAE

Servipo de Apoio as
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Segmentos do Segmentos do

mercado turistico - mercado turistico -
oferta consolidada - potencial sem
produtos formatados formatacao
o De acordo com faixa etaria o De acordo com a motivacao
- Turismo de juventude - Turismo de pesca (esportiva)
* [cones: Rio das Mortes —
e De acordo com nivel de renda espécies esportivas referéncias
- Turismo de classe média Piracanjuba, Tabarana, Jadu,

Pacu e Tucunaré.
e De acordo com meio de transporte
- Turismo rodoviario

e De acordo com duracédo
- Turismo de média duracéo

e De acordo com distancia do
mercado consumidor
- Turismo regional
- Turismo nacional

e De acordo com tipo de grupo
- Turismo de casais
- Turismo de familia
- Turismo de grupos (pequenos
grupos)

e De acordo com urbanizacdo do

destino

- Turismo de pequenas cidades
* fcone: 20.944 habitantes
segundo IBGE 2020.

- Turismo de areas naturais —

Ecoturismo
* [cones: bioma cerrado, Rio
das Mortes, cachoeiras e
piscinas naturais.

o De acordo com a motivacédo
- Turismo de Eventos
* [cone: temporada de praia e
Festival de Pesca.
- Turismo de aventura
* fcones: trilhas de curta

distancia.
12
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1.3 - CAMPINAPOLIS

Destaques do
municipio no
contexto regional

13

IGR

Distante 62 km de Nova Xavantina
e 212 km de Barra do Gargas,
facilita integrar roteiros entre os 3
municipios, considerando também
o perfil similar do turista de acordo
com a segmentacdo mandatéria da
oferta.

O municipio apresenta
engajamento para desenvolver o
turismo étnico em aldeias Xavante,
ambientes estes que concentram
natureza diferenciada do bioma
cerrado, ideais para a pratica do
ecoturismo e turismo de aventura.
Presenga de wuma Secretaria
Municipal de Assuntos Indigenas
favordvel ao  processo  de
desenvolvimento do turismo étnico.
A prefeitura apresenta
investimentos em éareas indigenas
que abrange melhoria do acesso
aos pontos turisticos.

Rota

PORTAL DO }) Roncador

ARAGUAIA

Xingu

Infraestrutura
percebida

EQUIPAMENTOS TURITICOS

¢ Meios de hospedagem — 3

« Alimentacédo (localizagéo @
servigos favoraveis ao atendimento
a turistas) — 6

o Agenciamento
auséncia

o CAT — auséncia

e Venda de artesanato — auséncia

receptivo -

PLANTEL DE ATENDIMENTO
e Guias e condutores locais -
auséncia

AMBIENTE URBANO
¢ Ruas pavimentadas
e Pracas e monumentos — em média
3 espacos publicos

ESTRUTURA DE ACESSO

¢ Rodoviaria

e Rodovias de
pavimentadas

acesso =

Governanca

o Comtur ativo

Instrumentos de gestao

e Inventario — auséncia
e Plano Municipal de Turismo -
auséncia

Presenca de entidades
de apoio ao
desenvolvimento do

turismo
¢ Nao identificado

SEBRAE i34
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Segmentos do
mercado turistico -
oferta consolidada -
produtos formatados

o De acordo com faixa etaria
- Turismo de juventude

e De acordo com nivel de renda
- Turismo de classe média

e De acordo com meio de transporte
- Turismo rodoviario

e De acordo com duracédo
- Turismo de média duracéo

e De acordo com distancia do
mercado consumidor
- Turismo regional
- Turismo nacional

e De acordo com tipo de grupo
- Turismo de casais
- Turismo de familia
- Turismo de grupos (pequenos
grupos)

¢ De acordo com urbanizacdo do
destino
- Turismo de pequenas cidades
* fcone: 16.919 habitantes
segundo IBGE 2020.
- Turismo de areas naturais —

Ecoturismo
* [cones: bioma cerrado,
fervedouros, mirantes

panoramicos, Rio Couto
Magalhaes, lagos.

e De acordo com a motivacéo
- Turismo de Eventos
* jcone: Festa do Peixe no
distrito de S&o José do Couto.
- Turismo de aventura
* [cones: trilhas de curta
distancia.

IGR Rota
PORTAL DO >) Roncador
ARAGUAIA Xingu

Segmentos do

mercado turistico -
potencial sem

formatacao

e De acordo com aspectos culturais
- Turismo étnico

* jcone: povo indigena

Xavante.

o De acordo com a motivacéo
- Turismo de pesca (esportiva)

* {[cones: Rio Couto Magalhaes
- espécies esportivas
referéncias Pacu, Jad, Pirarara.

14
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« E um municipio que tem acesso
pelo estado de Mato Grosso e pelo
estado de Goias por onde recebe
pescadores esportivos  atraidos
pelos grandes exemplares ja muito
difundidos no universo dessa
segmentacgao turistica.

e A maior vantagem é a cidade no
seu perimetro urbano estar a
margem do Rio Araguaia, o que
facilita a operagdo e gera conforto
ao turismo de pesca.

e« Em 2019 recebeu um investimento
diferenciado em uma pousada por
empresario vindo do estado de
Goiés, 0 que passou a influenciar
na melhoria da qualidade das
demais pousadas da cidade. Por
consequéncia, veio o despertar
para um perfil classes A e B de
consumidores de pesca esportiva,
diante do padrdo desse recente

investimento.
IGR Rota
PORTAL DO }) Roncador
ARAGUAIA Xingu

LINHO

¢ O movimento da pesca esportiva é
recente e a cidade necessita de
oferta de iscas vivas e
equipamentos de pesca.

o Entretanto, ja existem guias de
pesca local e a representatividade
de uma Associacao de Barqueiros.

e Os acessos por MT e por GO
atualmente demandam travessia
de rio por balsas, mas a
construcdo de pontes de ligacao
das margens esta em andamento,
o que vai melhorar a logistica
favorecendo competitividade.

Infraestrutura
percebida

EQUIPAMENTOS TURITICOS

e Meios de hospedagem — 5

o Alimentacao (localizagao e
servigos favoraveis ao atendimento
a turistas) — 6

e Agenciamento
auséncia

e CAT —auséncia

« Venda de artesanato — auséncia

receptivo -

PLANTEL DE ATENDIMENTO
e Guias e condutores locais — em
média 10 guias de pesca na ativa

AMBIENTE URBANO
« Ruas pavimentadas
e Pracas e monumentos — em média
3 espagos publicos

ESTRUTURA DE ACESSO

¢ Rodoviaria

e Rodovias de
pavimentadas

acesso -

Governanca

o Comtur ativo

Instrumentos de gestao

e Inventario — auséncia
e Plano Municipal de Turismo -
auséncia

Presenca de entidades
de apoio ao
esenvolvimento do

¢ Nao identificado

SEBRAE i34
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De acordo com faixa etaria

- Turismo de juventude

- Turismo da melhor idade -
considerando a faixa etaria de
turistas acima de 60 anos (pesca
esportiva)

De acordo com nivel de renda
- Turismo de classe média

De acordo com meio de transporte
- Turismo rodoviario

De acordo com duracao
- Turismo de média duracéo

De acordo com distancia do
mercado consumidor

- Turismo regional

- Turismo nacional

De acordo com tipo de grupo

- Turismo de casais

- Turismo de familia

- Turismo de grupos (pequenos
grupos)

De acordo com aspectos culturais
- Turismo cultural religioso
* [cone: Gruta do Santuario.

De acordo com urbanizacdo do
destino
- Turismo de pequenas cidades
* cone: 5.681 habitantes
segundo IBGE 2020.

De acordo com a motivacéo

- Turismo de Eventos
* [cone: Festival de Praia.

- Turismo de pesca (esportiva)
* fcone: Rio Araguaia -
espécies esportivas referéncias
Pirarara e Piraiba.

e De acordo com a urbanizagdo do

destino

-Turismo de é&reas naturais —

Ecoturismo
* jcones: bioma cerrado,
fervedouro, Rio Araguaia, Rio
das Mortes, lagos, caverna.

De acordo com a motivagéo

- Turismo de aventura
* [cones: trilhas de curta
distancia, espeleoturismo,
mergulho de flutuagéo, turismo
equestre, safari fotografico
fluvial.

16
[ Rokc — _ '
PORTALDO < Roncador SEEIA :ng*;mi,:‘:“::w
ARAGUAIA * ingu —




17

\/

.9 — GANARANA

Destaques do
municipio no
contexto regional

Desenvolvimento exponencial do
agronegécio acumulando titulos de
camped em producdo agricola
como  Capital Nacional do
Gergelim, se destacando também
na cultura de soja, algodéo, milho e
outras.

O agronegdcio local pratica agbes

sustentaveis e tecnologia
diferenciada com resultados
expressivos.

O turismo na cidade é advindo do
ambiente de negdcios e da oferta
de comércio varejista que supre
municipios limitrofes, além de
oferecer no perimetro rural,
pousadas de pesca esportiva.

A pesca esportiva se instala nos
rios Sete de Setembro e Rio
Culuene, em a&reas do Parque
Indigena do Xingu.

E narrado o movimento de
pescadores esportivos classe A e
B (classificacdo de acordo com a
renda) advindos de variados
estados brasileiros.

PORTAL DO
ARAGUAIA

Infraestrutura
percebida

EQUIPAMENTOS TURITICOS

Meios de hospedagem —11
Alimentacao (localizagao e
servigos favoraveis ao atendimento
a turistas) — 20
Agenciamento
auséncia

CAT — auséncia
Venda de artesanato — auséncia

receptivo -

PLANTEL DE ATENDIMENTO

Guias e condutores locais — em
média 15 guias de pesca na ativa

AMBIENTE URBANO

Ruas pavimentadas
Pragas e monumentos — em média
3 espagos publicos

ESTRUTURA DE ACESSO
¢ Rodoviaria
e Rodovias de acesso -

pavimentadas

Governanca
« Comtur ativo

Instrumentos de gestao

e Inventario — auséncia
e Plano Municipal de Turismo -
auséncia

Presenca de entidades
de apoio ao
desenvolvimento do
turismo

e Sebrae — Sala do Empreendedor

SEBRA
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Segmentos do
mercado turistico -
oferta consolidada -

produtos formatados

o De acordo com faixa etaria
- Turismo de juventude

- Turismo da melhor idade

- Turismo de Eventos
* [cone: Dinetec.

- Turismo de pesca (esportiva)
* [cone: Rio Sete de Setembro
e Rio Culuene - espécies
esportivas referéncias Cachara
(Pintado), Jau e Pirarara.

Segmentos do

considerando a faixa etaria de
turistas acima de 60 anos (pesca
esportiva e negécios)

De acordo com nivel de renda

- Turismo de classe média

- Turismo de classe alta (pesca
esportiva)

De acordo com meio de transporte
- Turismo aéreo (pesca esportiva)
— aviacao fretada

- Turismo rodoviario

De acordo com duragéo
- Turismo de média duracéo

De acordo com distancia do
mercado consumidor

- Turismo regional

- Turismo nacional

De acordo com tipo de grupo

- Turismo de casais

- Turismo de familia

- Turismo de grupos (pequenos
grupos)

De acordo com urbanizacdo do
destino
- Turismo de pequenas cidades
* fcone: 21.842 habitantes
segundo IBGE 2020.

De acordo com a motivacéo
- Turismo de Negdcios — Compra

(consumo)
* [cones: amplo comércio
varejista, conexao para
profissionais ligados ao

agronegocio e vendedores que
atendem a regido e que
pernoitam na cidade, outros
que dao suporte na
manutengdo de  variados
equipamentos para cidades
vizinhas.

mercado turistico -
potencial sem
formatacao

IGR Rota
PORTAL DO ) Roncador
ARAGUAIA Xingu

De acordo com a urbanizagdo do

destino

- Agroturismo
* jcones: fazendas com
expressivos  resultados de
safras e tecnolégicas
referenciadas.

- Turismo de areas naturais —

Ecoturismo
* jcones: Rio Sete de
Setembro, Rio Culuene, bioma
cerrado, transicdo com bioma
floresta amazonica.

De acordo com a motivacéo

- Turismo de aventura
* jcones: trilhas de curta
distancia, espeleoturismo,
mergulho de flutuagéo, turismo
equestre, safari fotografico
fluvial.

De acordo com aspectos culturais

- Turismo cultural étnico
* fcones: povo indigena
Xavante, Parque Indigena do
Xingu com etnias Aweti,
Ikpeng, Kalapalo, Kamayura,
Kawaiwete, Kisédjé, Kuikuro,
Matipu, Mehinako, Nahfukua,
Naruvétu, Tapayuna, Trumai,
Wauja, Yawalapiti e Yudja.

SEBRA
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1.6 - RIBEIRAO CASCALHEIRA

Destaques do
municipio no
contexto regional

e O municipio tem histérico de haver
recebido turistas de pesca
esportiva em anos anteriores, no
Rio das Mortes.

o O perimetro urbano é cortado pela
BR 158 com grande trafego de
veiculos o que tende a movimentar
0 comércio local.

e A cidade recebe fluxo de turistas
da cidade de entorno para
desfrutas de  estancias de
entretenimento incluindo pesque e

pague.
19
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Infraestrutura
percebida

EQUIPAMENTOS TURITICOS

Meios de hospedagem — 4
Alimentagao (localizagao e
servicos favoraveis ao atendimento
a turistas) — 5
Agenciamento
auséncia

CAT — auséncia
Venda de artesanato — auséncia

receptivo -

PLANTEL DE ATENDIMENTO

Guias e condutores locais -

auséncia

AMBIENTE URBANO

Ruas pavimentadas
Pracas e monumentos — em média
2 espagos publicos

ESTRUTURA DE ACESSO

Rodoviaria
Rodovias de
pavimentadas

acesso =

Governancga

e Comtur ativo

Instrumentos de gestao

e Inventario — auséncia
e Plano Municipal de Turismo -
auséncia

Presenca de entidades
de apoio ao
desenvolvimento do

turismo
e Auséncia

SEBRAE 515 v



Segmentos do
mercado turistico -
oferta consolidada -
produtos formatados

o De acordo com faixa etaria
- Turismo de juventude

e De acordo com nivel de renda
- Turismo de classe média

e De acordo com meio de transporte
- Turismo rodoviario

e De acordo com duracédo
- Turismo de curta duracéo

e De acordo com distancia do
mercado consumidor
- Turismo regional

e De acordo com tipo de grupo
- Turismo de casais
- Turismo de familia
- Turismo de grupos (pequenos
grupos)

e De acordo com urbanizacdo do
destino
- Turismo de pequenas cidades
* fcone: 10.319 habitantes
segundo IBGE 2020.

e De acordo com a motivagéo

- Turismo de Negdcios — Compra

(consumo)
* [cones: comércio varejista,
conexdo para profissionais
ligados ao agronegécio e
vendedores que atendem a
regido e que pernoitam na
cidade, outros que déo suporte
na manutencdo de variados
equipamentos para cidades
vizinhas.

- Turismo de Eventos
* jcone: Romaria dos Martires
da Caminhada.

- Turismo de Lazer — Turismo

Balnear
* [cone: Pousada Tunicdo e
Pesque Pague Havai

IGR Rota
PORTAL DO >) Roncador
ARAGUAIA Xingu

Segmentos do
mercado turistico -
potencial sem
formatacao

e -De acordo com a motivacdo
- Turismo de pesca (esportiva)

* fcones: Rio das Mortes —
espécies esportivas referéncias
Piracanjuba, Tabarana, Jad,

Pacu e Tucunaré.

SEBRAE
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1.7 - QUERENCIA

Destaques do
municipio no
contexto regional

o Recebe turistas de pesca esportiva
incluindo a oferta de pousada
estruturada em aldeia indigena.

¢ Movimenta um projeto de apoio ao
turismo  étnico  através  da
Secretaria Municipal de Turismo e
em convergéncia com a Funai.

o A cidade oferta amplo comércio
varejista que atende municipios
circunvizinhos.

¢ Movimenta o artesanato étnico
indigena com eventos e em
planejamento, uma loja
especializada nesse sentido.
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Infraestrutura
percebida

EQUIPAMENTOS TURITICOS

e Meios de hospedagem — 9

o Alimentacéo (localizacéo e
servigcos favoraveis ao atendimento
a turistas) — 12

e Agenciamento receptivo — 1

e CAT-1

e Venda de artesanato — 1

PLANTEL DE ATENDIMENTO
e Guias e condutores locais — guias
de pesca

AMBIENTE URBANO
e Ruas pavimentadas
e Pragas e monumentos — em média
5 espacos publicos

ESTRUTURA DE ACESSO

o Rodoviaria

e Rodovias de acesso -
pavimentadas

Governanga
« Comtur ativo

Instrumentos de gestao

e Inventario — auséncia
e Plano Municipal de Turismo -
auséncia

Presenca de entidades
de apoio ao
desenvolvimento do

turismo

e Sebrae (central de atendimento ao
empresario)
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Segmentos do
mercado turistico -
oferta consolidada -
produtos formatados

o De acordo com faixa etaria
- Turismo de juventude

e De acordo com nivel de renda
- Turismo de classe média

e De acordo com meio de transporte
- Turismo rodoviario

e De acordo com duracédo
- Turismo de curta duracéo

e De acordo com distancia do
mercado consumidor
- Turismo regional

e De acordo com tipo de grupo
- Turismo de casais
- Turismo de familia
- Turismo de grupos (pequenos
grupos)

o De acordo com aspectos culturais
- Turismo Cultural étnico
* icone: Aldeia Kayabi, Aldeia
Kalapalo.

e De acordo com urbanizacdo do
destino
- Turismo de pequenas cidades
* fcone: 17.937 habitantes
segundo IBGE 2020.

¢ De acordo com a motivagédo

- Turismo de Negécios — Compra

(consumo)
* fcones: comércio varejista,
conexdo para profissionais
ligados ao agronegécio e
vendedores que atendem a
regido e que pernoitam na
cidade, outros que dao suporte
na manutencdo de variados
equipamentos para cidades
vizinhas.

- Turismo de Eventos
* [cone: Kuarup (evento restrito
em aldeia indigena).

IGR Rota
PORTAL DO >) Roncador
ARAGUAIA Xingu

- Turismo de pesca (esportiva)
* fcones: Rio Culuene, Rio
Suia, Rio Xingu e Rio Tanguru
- espécies esportivas
referéncias Piracanjuba,
Tabarana, Jau, Pacu, Matrinxa
e Tucunaré.

Segmentos do
mercado turistico -
potencial sem
formatacao

De acordo com aspectos culturais
- Turismo Cultural étnico
(expansdo do projeto que ja
alcanca 2 aldeias em processo de
visitas turisticas)
* fcones: etnias Kalapalo,
Kayabi,  Kuikuro,  Nafukua,
Matipu, Manaco, Khisetje.
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2 — PRINCIPAIS
ATRATIVOS
FORMATADOS

Importante para avaliar a Regido Turistica Portal do Araguaia é
visualizar o cenario turistico com clareza do que existe em
operacdo e o que ainda esta por formatar.

Estédo elencados:

e Atrativos naturais, culturais, tecnoldgicos e de eventos que tem
sua estrutura comercial e operacional definidos (formatados);

* Eventos que relatam receber publico além do local e entorno;

¢ Meios de hospedagem que tem sua existéncia exclusivamente
voltada para mover determinado(s) segmento(s).

Este tépico antecipa informacGes para subsidiar novos produtos
turisticos na regiéo.

QUADRO 1 - Lista de atrativos em Barra do Gargas

Empreendimento  Segmento Publico ou Publico alvo
privado (alcance)
CumPlexndn .Ea:e}_tunsmu Privado . Reg!c-nal
Bateia . Turismo de aventura . Nacional
Recanto da Serra y Eco.tunsmo Privado E REE!GHEI
. Turismo de aventura . Nacional
Pesque e Pague . Pesca . -
Privadao . Regional
Lago da Serra . Balnear ==
Hotel Fazenda Sdo . . . Nacional
. Ecoturismao Privado .
Carlos | . Internacional |
Portal do i E::u.tunsmu 4 | . Nacional
. Turismo de aventura Privado N
Roncador . o . Internacional
. Turismo cuftura mistico
E:Lr;ageﬂ;ses . Turismo balnear termal PL]hlrico E‘;EE:E:ZII |
Cachoeira Cristal . Ecoturismo Privado i Regunal
. Nacional
Parque Estadual . Ecoturismo Publico . Regional
da Serra Azul . Turismao de aventura . Nacional |
Porto do Baé . Turismo balnear Publico : Reg!unal
. Nacional
g 5 ’ - . Regional
Praias do Araguaia | . Turismo balnear Publico
. Nacional
Cristo Redentor . Ecoturismo Publico : Reg!unal
. Nacional
Serra do Roncador | - E::u_tunsmu Publico e privads | REEF"EI
. Turismo de aventura . Nacional
= A . Ecoturismo - . . Regional
Rio Aragu Pl o
o i . Turismo de aventura R R . Nacional
F\::stwal dE_Pmla . Eventos Publico e privade |~ Reg!cmal
Rio Araguaia . Macional

23

IGR —
PORTAL DO SEBRAE et e

ARAGUAIA




IGR
PORTALDO «
ARAGUAIA ¢

QUADRO 2 - Lista de atrativos em Nova Xavantina

Empreendimento

Segmento

Publico ou

privado

Publico alvo
(alcance)

Complexo da ; ;
Cr . Ecoturismo - . Regional
Gratidao -3 _ Privado .
. . Turismo de aventura . Nacional
cachoeiras )
Cachoeira da . Ecoturismo _ . Regional
: Privado .
' Saudade | . Turismo de aventura . Nacional
N .. | . Ecoturismo . . Regional
Cachoeira Abonizia 5 Privado B!
% . Turismo de aventura . Nacional
Cachoeira da . Ecoturismo _ . Regional
i ‘ Privado .
Nascente - Turismo de aventura a . Nacional
. I . _ . . Regional
Praia do Chiquito | . Turismo Balnear Publico e privado g_
7 . Nacional
Passeios de \ Regional
caiaque no Rio das | . Ecoturismo Privado - negl
. Nacional
Mortes B
: . Regional
Ilha da Ponte . Ecoturismo Pablico e privado g_
. . Nacional
ot . . Regional
Ponte de Pedra . Ecoturismo Publico e privado El
~ | . Nacional
Praia do Sol e da g . . Regional
. Turismo Balnear Publico e privado slor
Lua | . Nacional
Praia Benedito .y i . Regional
. . Turismo Balnear Publico e privado e
Ferreira ~ | - Nacional
Chalana Sereia do | . Pesca esportiva (Rio das Privado . Regional
Manso Meortes) . Nacional
Portal do ] -
. Ecoturismo . . Regional
Roncador Park i Privado i
. Turismo de aventura . Nacional
Hotel
. Ecoturismo
Rancho Ponte de - . . Regional
. Turismo de aventura Privado .
Pedra B . Nacional
. Pesca esportiva
. . ; . . Regional
Camping do Jaco . Ecoturismo Privado et
. Nacional
Pesca nos Rios das ) . . Regional
Mortes e Culuene  ° R rorva b . Nacional
Temporada de Restonal
Praia e Festival de | . Eventos Publico e privado | * el
. Nacional
Pesca |
QUADRO 3 - Lista de atrativos em Campinapolis
Empreendimento Segmento e Publico
p B privado {alcance)
. . Pesca esportiva (Rio . . . Regional
Pesca no Rio Couto po ( Publico e privado el
Couto) . Nacional
Hotel Fazenda : . -
Serra do Roncador . Turismo rural ‘ Privado | . Regional
Festa do Peixe no ‘
distrito de 530 . Eventos Piblico e privado | . Regional
José do Couto
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QUADRO 4 - Lista de atrativos em Cocalinho

. Piblico ou Piblico alvo
Empreendimento Segmento N
privado (alcance)

. Pe rtiva (Ri . Regional
Pousada Beija Flor =ca esportiva (Rio | Pablico e privado eglona
Araguaia) . Nacional
. Pe rtiva [Ri N 3 . Regional
Pousada laburus Sca esportiva (Rig Pablico e privado R
Araguaia) . Nacional
Pousada Araras - Pesca & sportiva (Rio Piblico e privado Regl_anal
Araguaia) . Nacional
. Pe rtiva (Ri . Regional
Hotel Canoas SCd E3p0 i Piblico e privado eglona
Araguaia) . Nacional
- . - . . Regional

Gruta do Santudrio . Turismo religioso Privado ee!
I8 . Nacional
Festival de Praia . Eventos Publico e privade | . Regional

QUADRO 5 - Lista de atrativos em Canarana

" Publi Publico alvo
Empreendimento Segmento . _||:u - e
(alcance)
. Pesca esportiva .
RUERRi pcantn (Rios Sete de Setembro, | Privado i Reg!onal
Xingu . Nacional
Culuene)
. Pesca esportiva Regional
Pousada Piraiba (Rios Sete de Setembro, | Privado - negt
. Nacional
Culueng)
. Pe rti
Pousada Paraiso " porsva . . Regional
do Xin [Mos rios Sete de Privado Narional
BY Setembro, Culueng) :
Pousada . Pesca esportiva . Regi
. . ) po Privado Regional
Curimbata (Rio Culuene) . Nacional |
. Pe rti . Regional
Pousada Peixe Boi esca esportiva Privado eglona
| [Rio Culuene) | . Nacional
P?usada Brasilia . P_esca esportiva Privado . Re-gl_onal
Xingu (Rio Culuene) . Nacional

. - ) . Regional
Dinetec . Eventos Publico e privado e8!
. Nacional

QUADRO 6 - Lista de atrativos em Ribeirdo Cascalheira

- Publico ou Publico alvo
Empreendimento Segmento .
privado (alcance)
Pousada Tunicdo | . Turismo Balnear Privado . Regional
Pesque e Pague . L A
Havai . Pesca esportiva | Privado . Regional
Romaria dos I
Martires da . Eventos Publico e privado | . Regional
Caminhada

QUADRO 7 - Lista de atrativos em Queréncia

Piblico ou Publico alvo
privado (alcance)

Empreendimento Segmento

. Etnico indigena Kaiabi )
prtrinl g . Pesca esportiva (Rio Privado i Regl_onal
Grande . Nacional
Culuene)
£ ES " N 1 "
Pousada Rio Suia | . Pie’sca esportiva (Rio Privado . Regl_onal
Mugu Suia) . Nacional
. Regional
Kuarup . Eventos Pablico e privado | . Nacional
. Internacional
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5 — NOVOS PRODUTOS

A expectativa da IGR é fortalecer o turismo com a oferta de uma
regido permeada de atrativos e servicos formatados, buscando
assim tornar o setor turistico um vetor econémico.

Nessa analise primaria do ambiente foram constatados os
seguintes ambientes potenciais que se trabalhados, geram novos
produtos formatados.

Para tanto, estdo priorizados atrativos e segmentos onde o
ambiente de negodcios estd ao alcance em curto prazo favorecidos
pela legalidade do processo.

O que chamamos legalidade do processo:

e Titulo de propriedade;

e AutorizacGes prévias de rapida articulagao;

e Processos de licenciamentos de prazo inferior a 6 meses de
tramite.

QUADRO 8 - Lista de novos produtos em Barra do Garcas

- Piblico alvo
4 Piblico ou .
Empreendimento Segmento wvado (potencial
priva alcance)
. - _ . Regional
::ns:;g;ie pesca ‘.C\F:sszz iis}portlva (Rio Privado Nacional
po g - Internacional
. Ecoturismo )
: . Regional
2 . Turismo de aventura i ;
Fazenda Parana ; Privado . Nacional
. Agroturismo .
. . Internacional
[tecnoldgico)
. Ecoturismo . Regional
Fazenda Madras . Privado ES.
. Turismo de aventura . Nacional
Fazenda Ponte . Ecoturismo . . Regional
L . Privado .
Queimada . Turismo de aventura . Nacional
. Ecoturismo )
Turismo de aventura ST
Fazenda Reata . . Privado . Nacional
. Agroturismo N
B . Internacional
(tecnoldgice)

QUADRO 9 - Lista de novos produtos em Nova Xavantina

s Publico alvo
. Publico ou A
Empreendimento Segmento wvado (potencial
f alcance)
q . ) . Regional
Turismo de pesca | . Pesca esportiva (Rio das . ea!
. Privado . Nacional
esportiva Mortes e Culuene) s
- Internacional |
Rancho Paraiso . Ecoturismo . . Regional
Privado A
dos Sonhos . Nacional
. . . Ecoturismo ) . Regional
R o 'pe . Turismo de aventura il . Nacional
~ . Regional
Con}tengao da . Eventos Privado . Nacional
Eubiose -
. Internacional
IGR ) — )
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QUADRO 10 - Lista de novos produtos em Campinapolis

- Piblico alvo
. Piblico ou A
Empreendimento Segmento . (potencial
privado
alcance)

. . . . Regional
Turismo de pesca | . Pesca esportiva (Rio A ooty
- P di Privado . Nacional

O el . Internacional

QUADRO 11 - Lista de novos produtos em Cocalinho

. Publico alvo
- X Pablico ou i
Empreendimento Segmento . (potencial
privado .
alcance)

. g . . Regional
L i, i =0 Sabs (Rio Privado Nacional
esportiva Araguaia) — expandir Internacional

. Ecoturismo ;
= Turismo de aventura s T
Fazenda Agua Viva |~ i Privado . Nacional
. Agroturismo _
g . Internacional
(tecnoldgico)

QUADRO 12 - Lista de novos produtos em Canarana

Publico alvo
Empreendimento Segmento . (potencial
I = alcance)

Piblico ou

Turismo de pesca | - Pesca esportiva (Rios . Regional
esnortiva pes Sete de Setembro e Privado . Nacional
po Culueng) — expandir . Internacional
Fazendas de )
lavoura e pecudria | . Agroturismo - Regional
: ; - Privado . Nacional
Ambientes a (tecnoldgico) -
- 7 . Internacional
diagnosticar |

QUADRO 13 - Lista de novos produtos em Ribeirdo Cascalheira

o Piiblico alvo
Piblico ou

Empreendimento Segmento 3 (potencial
alcance)

q > . . Regional
Tunsm.o de pesca | . Pesca esportiva (Rio das privado Nacional
esportiva Mortes) ;

. Internacional

QUADRO 14 - Lista de novos produtos em Queréncia

Piblico alvo

x Publico ou ;
Empreendimento Segmento . (potencial
privado
alcance)
TR A Pesca esporltwa (Rios ; - Reg{onal
Culuene e Suid) - Privado . Nacional
esportiva ) i
pandir ) - Internacional
: : . Regional
Turismo étnico -Een |as.var|adas ) Privado . Nacional
expandir .
. Internacional
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4 — ATRATIVOS DE OUTROS
SEGMENTOS

Aprimorar depende de planejamento estratégico e a metodologia aplicada nesta analise situacional da IGR
Portal do Araguaia abrange o olhar a médio e longo prazo considerando de mesma forma, o ambiente
empresarial prospectado para o turismo.

Como um segundo passo na expansado do turismo da regido, estdo elencados

os atrativos e segmentos turisticos que:

e Legalidade que requerem processos de analise documental aprofundada — correspondéncia a leis, decretos
e outros;

¢ Requerem ajustes de ordem institucional — acordos entre partes e organizacdo em associacéao;

e Licenciamentos que tramitam em prazo superior a 6 meses.

QUADRO 15 - Atrativos de outros segmentos em Barra do Gargas

- Piblico alvo
1 Piblico ou .
Empreendimento Segmento wvado (potencial
priva alcance)
. - _ . Regional
Aldeia(s) Xavante | Turismo SRR Privado . Nacional
Xavante .
1 . Internacional
. _ . . Regional
Gruta do Pezinho | . Espelecturismo Privado eglona
. Nacional

QUADRO 16 - Atrativos de outros segmentos em Campinapolis

;s Piblico alvo
i Piblico ou "
Empreendimento tvado (potencial
I alcance)

: - i . Regional

Aldeia(s) Xavante PR mico einia Privado . Nacional

Xawvante N

) . Internacional

Aldeia(s) Xavante | . Ecoturismo Privad . Regional

— fervedouro . Turismo de aventura rvaco . Nacional

Aldeia(s) Xavante . Ecoturismo . . Regional
) Privado )

— Lagoa Encantada | . Turismo de aventura ) . Nacional

Aldeia(s) Xavante Regional
— Gruta dos . Espeleoturismo Privado ’ g_

A . Nacional

- Mistérios )

Aldeia(s) Xavante . Regional
(s) - . Ecoturismo Privado g_

| — Pedra Vulcanica ) . Nacional

QUADRO 17 - Atrativos de outros segmentos em Cocalinho
Publico alvo
(potencial
alcance)
. Regional
Gruta Azul . Espelecturismo Privado . Nacional
. Internacional |

Piblico ou
privado

Empreendimento Segmento

IGR Rota — |
PORTAL DO }) Roncador SEBRAE 22 g
ARAGUAIA Xingu —




QUADRO 18 - Atrativos de outros segmentos em Canarana

Empreendimento

. Regional
Aldeia(s) Xavante Privado . Nacional

. Turismo étnico etnia

Xavante .
. Internacional

QUADRO 19 - Atrativos de outros segmentos em Queréncia

Piblico ou

Empreendimento wvado

. Turismo étnico etnias

Kalapalo, Kayabi, . Regional
Aldeia(s) Xavante = Kuikuro, Nafukua, Privado . Nacional
Matipu, Manaco, . Internacional

Khisetje — expandir

Nova Xavantina e Ribeirdo Cascalheira ndo apresentam atrativos para
este enquadramento.
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5 — ATRATIVOS DE GRANDE
HIERARQUIA PARA

INTEGRACAO COM OUTROS

DESTINOS DO ESTADO

Considerando o wuniverso de atrativos formatados, hierarquizar é acéo
estratégica de planejamento que confere prioridade as acdes de formatacgao e
posicionamento de mercado e nesse sentido, de acordo com a metodologia

adotada sdo considerados:

» Classificacdo por potencial atratividade

- Grau de uso atual: considera o atual volume de visitacbes e sua
importancia para a regido turistica. Difere do grau de interesse por
representar a situagao atual, ao invés da potencial. Um alto grau de uso

indica que o atrativo apresenta uma utilizacéo turistica efetiva.

-Representatividade: fundamenta-se na singularidade ou raridade do
atrativo. Quanto mais atrativos semelhantes e concorrentes, menos

interessante ou prioritario.

-Apoio local e comunitario: baseado na contribuicdo do empreendimento no
desenvolvimento do municipio e reflete o grau de interesse da comunidade

local para o desenvolvimento e disponibilidade ao publico.

-Estado de conservacdo da paisagem circundante: de acordo com
observacdo in loco aponta o estado de conservacdo da paisagem que

circunda o atrativo.

-Infraestrutura: disponibilidade de infraestrutura para atendimento ao

visitante no atrativo e o estado desta.

-Acesso: aponta a existéncia e as condi¢cdes das vias de acesso.
Classificados como grau de potencial de atratividade como:
Nenhum
Baixo
Médio
Alto

Os novos produtos, apontados em estagio potencial (sem estrutura
operacional ou comercial definida), ndo estdo listados neste topico, mas a

segmentacédo estara correspondida no olhar regional.

SEBRA
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QUADRO 20 - Hierarquia de atrativos de Barra do Gargas

Complexo do Bateia X

Recanto da Serra X
Pesque e Pague Lago da Serra X

Hotel Fazenda Sao Carlos X
Portal do Roncador X

Balneério das Aguas Quentes X
Cachoeira Cristal X

Parque Estadual da Serra Azul
Porto do Baé X

Praias do Araguaia X
Cristo Redentor X

Serra do Roncador
Rio Araguaia X

Festival de Praia Rio Araguaia X

>

o

QUADRO 21 - Hierarquia de atrativos de Nova Xavantina

Complexo da Gratiddo — 3 cachoeiras
Cachoeira da Saudade

Cachoeira Abonizia

Cachoeira da Nascente

Praia do Chiquito

Passeios de caiaque no Rio das Mortes
Ilha da Ponte

Ponte de Pedra

Praia do Sol e da Lua X
Praia Benedito Ferreira
Chalana Sereia do Manso X

Portal do Roncador Park Hotel X
Rancho Ponte de Pedra X
Camping do Jaco X

Pesca nos Rios das Mortes e Culuene X
Temporada de Praia e Festival de X
Pesca

O3 W
o

ke

QUADRO 22 - Hierarquia de atrativos de Campinapolis

Pesca no Rio Couto X

Hotel Fazenda Serra do Roncador X
Festa do Peixe no distrito de Sdo José X
do Couto

QUADRO 23 - Hierarquia de atrativos de Cocalinho

Pousada Beija Flor X
Pousada Jaburus X
Pousada Araras X

Hotel Canoas X

Gruta do Santudrio X

Festival de Praia X
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QUADRO 24 - Hierarquia de atrativos de Canarana

Pousada Recanto Xingu
Pousada Piraiba

Pousada Paraiso do Xingu
Pousada Curimbata
Pousada Peixe Boi
Pousada Brasilia Xingu
Dinetec

-

m

QUADRO 25 - Hierarquia de atrativos de Ribeirao Cascalheira

Pousada Tunicdo X
Pesque e Pague Havai
Romaria dos Martires da Caminhada X

>

QUADRO 26 - Hierarquia de atrativos de Queréncia

Pousada llha Grande X
Pousada Rio Suia Mugu
Kuarup X

>

Missiot
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Em uma visdo estratégica de
desenvolvimento regional,
importante analisar as facilidades
imediatas de gerar roteiros
integrados entre municipios o que
favorece posicionamento de
mercado.

Para exemplificar, quando se diz
“a pesca esportiva do Portal do
Araguaia” tem-se uma visibilidade
ampliada pelo turista consumidor
e isso é possivel a partir de um
trabalho de aprimoramento de
gualidade linear entre os
municipios que fazem a oferta
desse mesmo segmento.

Este relatério classifica usando os
seguintes critérios:

o Alto grau de atratividade -

Segmentos com oferta de
atrativos formatados
existentes;

BERIn
oS D

¢ Médio grau de atratividade —
Segmentos com alguma oferta
existente, mas com potencial
imediato de ampliar atrativos;
e segmentos sem nenhuma
oferta, mas que apresentam
potenciais atrativos a serem
formatados a curto prazo;

e Baixo grau de atratividade —
Segmentos com alguma oferta
existente, mas com demandas
institucionais anteriores ao

ambiente de negocios
(Legalidade que requerem
processos de analise
documental aprofundada -
correspondéncia a leis,

decretos e outros, requerem
ajustes de ordem institucional
— acordos entre partes e
organizacdo em associacao,
licenciamentos que tramitam
em prazo superior a 6 meses).

Ay

RANDE _
HIERARQUIA PARA INTEGRACAO
ENTRE MUNICIPIOS DA MESMA
REGIAO
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QUADRO 27 - Mapeamento de segmentos na Regido Portal do Araguaia

Segmentos Barra do Gargas MNova Xavantina Campindpolis Cocalinho Canarana Ribeirdo Cascalheira Queréncia

| Ao Ao B Médo - Alto
Alto Alto Baixo Médio XXX XXX Alto
Médio Médio Médio Alto Alto Médio Alto
Alto Ao e oo Ao o
Alto Alto Ato Ao Alto Alto Alto
Baixo 00 Baixo XXX Baixo X000 Alto
o oo o Ao oo o
Mo e m e
Turismo cultural histérico ] Alto XXX XK XXX XXX XXX XXX
Alto X xx xxx xxx xxx xxx
o Ao o oo " oo
00 0 Ao o X0 0
Alto o ox Médio  Alto o oK
xox xxx Alto xxx xxx xxx

Visdo analitica do mapeamento de segmentos

e O turismo de pesca esportiva apresenta oferta nos 7 municipios com
alto e médio grau de atratividade o que aponta facilidades em
ampliar a oferta e gerar negécios turisticos;

e O turismo de eventos é expressivo nos 7 municipios com atracdo de
visitantes regionais e nacionais, considerando que o evento Kuarup
em Queréncia alcanga inclusive mercado internacional, embora seja
de publico restrito. Entretanto, por tratarem-se na maioria de
Festival de Praia, estdo locados em periodos iguais nos meses do
ano e ndo sdo subsidios para roteirizar. De mesma forma o evento
Dinetec e Kuarup séo de publico alvo distintos o que também néo se
remete ao processo de roteirizacao.

e O ecoturismo e turismo de aventura aparece expressivamente em 5 dos 7 municipios, fator que eleva esse
segmento dentre os prioritarios a aprimorar;

e O agroturismo tecnolégico aparece em 3 0os 7 municipios e potencializa o posicionamento de mercado internacional
por aplicar agBes sustentaveis e obter resultados expressivos de producao.

e« O potencial turismo étnico em aldeias indigenas aparece em 4 dos 7 municipios considerando que em Queréncia
essa oferta esta regularizada na Funai e com ambiente de negdcios constituido. Entretanto, anterior ao fomento de
micro e pequenas empresas, 0s demais municipios precisam exaurir a regularidade perante a Funai, o alinhamento
de interesses entre as aldeias de mesma etnia ou localizadas no mesmo municipio, além de constituir a
representacdo juridica seja em empresa privada ou associagdes nas referidas aldeias, sdo deliberagdes anteriores
ao processo de formatagdo de produtos e servigos turisticos.

QUADRO 28 - Classificacdo por prioridade - segmentos turisticos a fomentar
para remeter ao processo de roteirizagao dentre os municipios da Regiao

NIiVEL DE PRIORIDADE  SEGMENTO

Turismo de pesca esportiva
Ecoturismo

Turismo de Aventura

Agroturismo — tecnologico
Turismo étnico — aldeias indigenas

Nota: demais segmentos por serem visualizados em menor propor¢cdo dentre os 7 municipios ndo sdo desprezados,
mas sao considerados secundarios no processo de roteirizagcdo. Sao considerados ofertas complementares.
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7/ — PRODUTOS INTEGRADOS A
OUTROS DESTINOS CONSOLIDADOS
DO MATO GROSSO

Premissa inicial para pensar em roteirizagao € sincronizar o publico alvo, isso porque a proposta de roteirizar destinos ou
regides depende de oferecer um complexo de produtos e servigos que correspondam a sinérgicos interesses do turista e
nesse sentido, a importancia do olhar estratégico por segmentos.

Outrossim vale ressaltar que turistas do mercado regional e nacional roteirizam suas viagens por municipios proximos que
guando necessario, dependem de apenas um ponto de conexao aérea. Ja o turista internacional percorre roteiros com maior
permanéncia e se propde a roteirizar distancias maiores dentro do pais pra onde viajam.

A andlise considerou algumas caracteristicas dos publicos alvo dos segmentos classificados como prioritarios no fomento da
oferta de produtos e servi¢os da Regido Portal do Araguaia:

Turista de pesca esportiva:

-Percorre roteiros entre cidades que se atém ao mesmo rio. Se fidelizam ao rio e as espécies de
peixes que busca nas pescarias. Isso significa que pode percorrer roteiros dentro da Regiao Portal
do Araguaia, mas nao percorre roteiros entre regides turisticas;

-Quando viaja para praticar pesca esportiva nao concilia com qualquer outro segmento, com raras
excecoes como a oferta” da pesca dentro de -territérios indigenas o que acrescenta na
competitividade por compartilhar ambientes preservados e a experiéncia de pescar com um povo
que domina técnicas rudimentares e/ou conhecimentos de captura do peixe;

O ecoturista e turista de aventura:

-Coleciona destino'e nao fideliza atrativos. Isso significa que em maioria visita apenas uma vez cada
atrativo e nomaximo repete pela segunda vez;

-Se'interessa também por espeleoturismo, turismo histoérico cultural, turismo mistico, turismo rural e
turismo balnear, conciliados ho mesmo roteiro;
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Agroturista - turismo tecnolégico:

-Costuma visitar os destinos mais de um periodo no ano para acompanhar processos produtivos a
cada tempo. Quando sao visitantes do mercado nacional e internacional, roteirizam regides
percorrendo varios municipios no mesmo estado;

-Quando viaja para praticar agroturismo - turismo.tecnolégico nao concilia com qualquer outro
segmento;

Turista de eventos:

-O turista ndo constréoi um roteiro exclusivo para participar de eventos, mas concilia eventos com
atividades de segmento similar tais como: evento do agronegécio com agroturismo - turismo
tecnoldgico, evento de Festival de Praia com ecoturismo e turismo de aventura. Entretanto, inclui os
eventos em roteiros de outros segmentos os tornando. atrativos complementares.

Turista étnico - aldeiasindigenas:

-Esse segmento desperta interesse por roteiros que oportunizam o turista a conhecer mais de um
modo de vida dos povos indigenas sabendo que cada etnia tem seu recurso histérico cultural e o
modo de conyiver com variados biomas e ecossistemas.

-Se interessa também por ecoturismo, turismo de aventura, espeleoturismo, turismo histérico
cultural, turismo mistico, turismo rural ‘e turismo balnear, conciliades no mesmo roteiro;
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A partir dessas consideragdes e avaliando ao oferta turistica consolidada do estado de Mato Grosso,
expbe-se um quadro analitico de roteirizagcdo entre regifes turisticas, abordando dentro dos critérios de
hierarquizagédo, os segmentos que convergem prospeccao para roteirizar:

QUADRO 29 - Roteirizacdao com outros destinos de Mato Grosso

Segmentos

Municipios da Regido
Portal do Araguaia

Outros destinos do estado de Mato
Grosso

Turismao de pesca

Barra do Gargas

Sem prospecgio diante do publico alvo

esportiva | Nova Xavantina e suas caracteristicas de consumo.
Campinapolis
Cocalinho
Canarana
Ribeirdo Cascalheira
Queréncia
Ecoturismo Barra do Gargas Poconeé — Pantanal
Nova Xavantina Caceres — Pantanal
Campinapolis Bardo de Melgago — Pantanal
Cocalinho Chapada dos Guimardes — Cerrado
Queréncia Nobres — Cerrado
Rosario Oeste — Cerrado
Turismo de | Barra do Gargas Poconé — Pantanal
Aventura | Nova Xavantina Céceres — Pantanal
Campinapolis Bardo de Melgago — Pantanal
Cocalinho Chapada dos Guimaraes — Cerrado
Queréncia Nobres — Cerrado
Rosario Oeste — Cerrado
Agroturismo Barra do Gargas Campo Verde — agricultura
— tecnologico Cocalinho MNova Mutum — agricultura
Canarana
Turismo étnico | Barra do Gargas Campo Novo do Parecis — etnia Parecis
— aldeias | Campindpolis
indigenas | Canarana
Queréncia
IGR Rota —
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8 — ROTEIRO DE TRATATIVAS PARA
DESENVOLVIMENTO DO TURISMO
DA IGR

O objetivo geral desse denominado “roteiro de tratativas” é
nortear a IGR do caminho a percorrer de forma que perceba
investimentos que partem tanto da iniciativa pablica como da
iniciativa privada. Essa viséo estratégica serve também para
identificar parceiros que possam arregimentar os resultados
esperados para a regido.

E um apontamento resultante da andlise situacional do
ambiente turistico da Regido Portal do Araguaia,
considerando os resultados do processo metodolégico
aplicado fundamentado em segmentagéo e hierarquizacao de
atrativos com fundamentos para roteirizagao.

Dentro de uma analise situacional da regido com olhar de

gestdo do destino integrado, objetivo maior da existéncia de
uma IGR, este relatério apresenta um roteiro de tratativas que
foram distribuidos em:
« Alcance regional genérico a todos os municipios — IGR
-Gestéo
-Infraestrutura
-Marketing
« Alcance por segmento
-Por estagio do atrativo — se potencial ou formatado
Importante ressaltar que o material analitico de tratativas nao
tem a profundidade do necessério Plano Municipal de
Turismo e sequer tem a consisténcia de acdes demandadas
apo6s um diagnostico estratégico para desenvolvimento de
produtos e servigos turisticos.
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QUADRO 30 - Roteiro de tratativas alcance regional - IGR

Alcance IGR
Gestdo

Tratativa

Definir um modelo de atuagdo da IGR incluindo agenda de
reunides e pautas estratégicas pertinentes ao desenvolvimento
da Regido Portal do Araguaia.

Documentar a respectiva Instdncia de Gowvernanga — CNPJ e
conta corrente.

Supervisionar a atualizacdo constante de Inventarios, Planos
Municipais de Turismo, reunides e pautas de conselhos
municipais e registros no Cadastur.

Gestdo Construir o planejamento regional promovendo o alinhamento
de agdes advindas de cada Plano Municipal de Turismo.

Marketing

Promover agdes em cada municipio e outas integrando os 7
municipios, nos formatos de Seminarios, Palestras, Workshop,
para sensibilizar, mobilizar e promover o engajamento das
populaces nas atividades relacionadas ao setor turistico.
Promover um programa de capacitagio aos membros da IGR
atualizando e reciclando informagdes a cada 6 meses.

Criar um processo de comunicagdo entre os representantes na
IGR de cada municipio, para que repliquem em seus respectivos
municipios, informagbes atualizadas a cada més que
representam dados estratégicos para o turismo da regido.

Construir um Plano de Marketing Regional aplicando a
metodologia de branding

Marketing Aprimorar roteiros de apresentagdo de oferta e produzir pecas
publicitarias para abordagens nos canais presencial e online de
acesso 8 mercado.

Gestdo Implantar leis, regras e diretrizes de ordenamento da cadeia
produtiva prevendo amparar a sustentabilidade ambiental
(favorecendo o uso correto dos recursos naturais), social
(preservando frentes de trabalho e empresas locais além de
valorizar e perpetuar os recursos culturais e tecnoldgicos) e
econdmica (regulamentando o relacionamento com empresas
parcerias de outros municipios, estados ou paises).

Infraestrutura

Implantar sinalizagdo turistica e portal turistico.

G =EETE Atrair investimentos para acesso de turistas seja por
transportes rodoviarios ou aéreos (considerando voos
regulares e fretamentos).

Desenvolver e testar, bem como inovar a cada tempo, roteiros
integrados entre municipios.
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Resultados esperados
Promover o engajamento dos municipios, relacionamento
cooperado e agdes de interesses coletivos.

Dar a personalidade juridica necessaria para mover
captacdo de recursos e gestdo de investimentos regionais.
Gerir a permanéncia dos municipios na IGR consolidando
assim os critérios iniciais elencados pelo Programa de
Regionalizacdo do Turismo Brasileiro ditado pelo
Ministério do Turismo.

Criar o ambiente de agBes e resultados cooperados e
coletivos.

Ampliar investidores nas ofertas de produtos e servigos da
Regido Portal do Araguaia.

Evidenciar comportamentos atuais de gestdo, tendéncias
de mercado e diretrizes sustentaveis.

Aprimorar o conhecimente de politicas publicas, boas
praticas, tendéncias e conceitos inovadores,
oportunidades de visibilidade, e toda e qualquer estratégia
que acrescente nos negocios regionais.

Definir nome, logo, conceito de vendas, comportamento
de comunicacdo (layout e contetido) com o publico alvo,
considerando as premissas de marketing atuais
estabelecendo relagdo de visibilidade positiva diante do
consumidor.

Definir estratégias de oferta, promocio e vendas que
contemplem tedos os municipios e respectivos segmentos
turisticos de seus produtos e servigos, incluindo também
participacdo de feiras e eventos do setor além de
mecanismos de comunicagdo online. Atuar alinhado com
relacdo ao publico alvo desejado para cada semento
mandatorio da regi@o e com clareza, aplicar estratégias de
acordo com mercado prioritério, secundério e futuro.
Munir a regido de recursos competitivos para oferta, que
gerem vendas efetivas do destino enguanto regido
turistica.

Instituir o ordenamento na pratica com fundamentagao
instrumentada em documentos legais e normativos.

Entregar Informacgées ao turista e ambientagdo na
entrada da cidade.

Melhorar o acesso de visitantes a todos os municipios da
Regido Portal do Araguaia.

Favorecer visibilidade no mercado consumidor e promover
o efetivo desenvolvimento regional de turismo.
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QUADRO 31 - Roteiro de tratativas alcance segmento de pesca esportiva e inter-relagao com turismo étnico

Pesca esportiva e
inter-relagio com o
Turismo étnico
Cocalinho
Canarana
Queréncia
Campinapolis
Cocalinho
Queréncia

Campinapolis
Cocalinho
Queréncia

Campinapolis
Cocalinho
Queréncia

Campinapolis
Cocalinho
Queréncia

Barra do Gargas

MNowva Xavantina
Campinapolis
Cocalinho

Canarana

Ribeirdo Cascalheira
Queréncia

Barra do Gargas
Nova Xavantina
Campinapolis
Cocalinho

Canarana

Ribeirdo Cascalheira
Queréncia

Barra do Gargas
Nowva Xavantina
Campinapolis

Tratativa

Capacitar guia de pesca esportiva.

Quando o ambiente de pesca adentrar aldeias, exaurir
questdes internas de conflitos orientando
documentar parcerias e autorizaces necessarias
entre as aldeias.

Quando o ambiente de pesca adentrar aldeias, criar
ambiente de negdcios regularizando a atividade
turistica nesses territérios, segundo a Instrugdo
Normativa 03 de 11 de junho de 2015.

Quando o ambiente de pesca adentrar aldeias,
crientar o processo de organizagdo de uma pessoa
juridica que represente a formalidade dos negdcios
turisticos tais como empresas privadas ou associagdes
que representam interesses comuns.

Quando o ambiente de pesca adentrar aldeias,
identificar potencial para a operac8o desse segmento
considerando recursos naturais, reserva de peixes
esportivos, afinidade para o atendimento, condigtes
estruturais de receptivo, capacidade de investimento
em equipamentos e outros.

Aplicar um diagnostico para atualizar o panorama de
areas favordveis para a pratica da captura esportiva.

Rever, atualizar e legalizar os processos de
licenciamento ambiental de pousadas e restaurantes
rurais que atendem o segmento de pesca esportiva.

Orientar investidores e subsidiar novos investimentos
com informacgBes que potencializem sua
competitividade tais como aplicagdo de conceitos

Resultados esperados

Ampliar o staff local para sustentar o fluxo eminente de
turistas e favorecer a imagem positiva em processo de
consolidagdo.

Preservar a operacdo do turisma em dreas indigenas gerando
entendimento do uso dos ambientes naturais dentro de
territérios de ocupacdo por vérias etnias.

Respeitar e aplicar normas e diretrizes relativas as atividades
de visitag3o para fins turisticos em terras indigenas gerando
legalidade para o processo de relagdo comercial com esses
povos.

Gerar personalidade juridica antes de qualquer agdo de
fomento da atividade turistica, subsidiando legalidade na
relagdo de comércio de produtos e servigos turisticos.

Esclarecer inicialmente o real potencial turistico e o
consequente aporte de investimentos necessarios para
implantar a oferta turistica, oportunizando as aldeias
contrair parcerias para tais investimentos, antes de
despertar o processo de formatagdo e melhoria de produtos,
capacitagdo e demais procedimentos de operagéo e
comercializagio.

Subsidiar novos investimentos privados e ampliar
investimentos existentes com apontamentos de localizagdo
estratégica para a pratica, relagdo das espécies com impacto
no mercado e construir dados para uma estratégia de
posicionamento de mercado favorecendo crescimento dos
negdcios.

Legalizar os investimento impedindo travamento futuro e
perca de investimentos provenientes de processos juridicos
de autuagdo por rgdos ambientais.

Melhorar ou formatar novos produtos aprimorando o
diferencial competitivo de cada atrativo para gerar maior
fluxo de vendas e margem de lucros satisfatorias.
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Cocalinho

Canarana

Ribeirdo Cascalheira
Queréncia

Barra do Gargas
Nova Xavantina
Campinapolis
Cocalinho

Canarana

Ribeirdo Cascalheira
Queréncia

Barra do Gargas
Nova Xavantina
Campinapolis
Cocalinho

Canarana

Ribeirdo Cascalheira
Queréncia

Barra do Gargas
Nowva Xavantina
Campindpolis
Cocalinho

Canarana

Ribeirdo Cascalheira
Queréncia

Barra do Gargas
MNowva Xavantina
Campinapolis
Cocalinho

Canarana

Ribeirdo Cascalheira
Queréncia

IGR
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atuais de consumo na ambientacgdo e nos servigos
entregues, praticas de gestdo referenciadas em boas
praticas, verticalizagdo de vendas, e outras estratégias
moldadas a realidade de cada empreendimento.
Capacitar m3o de obra para o atendimento.

Fomentar a organizagdo de classes tais como
associagdes de guias de pesca, de pousadeiros e

outros.

Estabelecer parcerias operacionais e comerciais entre
empresas do mesmo municipio, posterior entre
municipios.

Estruturar um processo eficiente e atualizado de
posicionamento de mercado preocupando-se com a
visibilidade de cada investimento, de cada municipio e
da regidio como consequéncia.

Gerar e ampliar onde ji existe, atendimento de qualidade
considerando guias de pesca, staff de pousadas especializadas
nesse nicho, quadro operacional de restaurantes locais,
fornecimento de iscas vivas, casas de artigos para pesca
(venda e locagdo), transportadoras terrestres e aéreas e
comércio local.

Arregimentar a gestdo descentralizada do turismo que
alicerga sustentar continuidade de acGes e resultados.

Fortalecer os negdcios integrados que subsidiam roteiros e
que move a Politica de Negdcios de regides, fatores
necessarios para disputar posicionamento nos variados
mercados (regional, nacional e internacional).

Dispor de estratégias e ferramentas de oferta, promogdo e
vendas do respectivo segmento de pesca esportiva,
adequadas ao comportamento do consumidor, objetivando
aprimorar vendas e lucros para o setor.
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QUADRO 32 - Roteiro de tratativas alcance segmento de ecoturismo e turismo de aventura e inter-relagao com

turismo étnic

Ecoturismo e
Turismo de

o

Aventura e inter-

relagdo com o
Turismo Etnico

Barra do Gargas
Nowva Xavantina

Barra do Garcas
Campindpolis
Queréncia

Barra do Garcas
Campindpolis
Queréncia

Barra do Gargas

Campinapolis
Queréncia

Barra do Gargas
Campinapolis
Queréncia

Barra do Gargas
Campinapolis
Queréncia

IGR

PORTALDO «}

ARAGUAIA

¥ /

Tratativa

Capacitar m&o de obra local de guias e condutores
para atuacdo em areas naturais e melhorar os
ambientes turisticos ja em funcionamento,
prioritariamente nas modalidades de trilhas, turismo
off road, turismo em areas de banho recreative em
ambientes naturais.

Quando o ambiente de ecoturismo e turismo de
aventura adentrar aldeias, exaurir questdes internas
de conflitos orientando documentar parcerias e
autorizagbes necessdrias entre as aldeias.

Quando o ambiente de ecoturismo e turismo de
aventura adentrar aldeias, criar ambiente de negdcios
regularizando a atividade turistica nesses territarios,
segundo a Instrugdo Normativa 03 de 11 de junho de
2015.

Quando o ambiente de ecoturismo e turismo de
aventura adentrar aldeias, orientar o processo de
organizagdo de uma pessoa juridica que represente a
formalidade dos negdcios turisticos tais como
empresas privadas ou associagles que representam
interesses comuns.

Quando o ambiente de ecoturismo e turismo de
aventura adentrar aldeias, levantar o conteddo
histdrico cultural que apresenta recursos presentes e
outros a resgatar, incluindo manifestagdes culturais,
artesanato, gastronomia e outros subsidios para a
entrega do produto final ao turista.

Quando o ambiente de ecoturismo e turismo de
aventura adentrar aldeias, identificar potencial para a
operagido desse segmento considerando recursos
naturais, afinidade para o atendimento, condicfies
estruturais de receptivo, capacidade de investimento
em equipamentos e outros.

Resultados esperados

Ampliar o staff local e melhorar os ambientes para sustentar
o fluxo eminente de turistas e favorecer a imagem positiva
em processo de consolidagdo, aplicando normas ABNT e IS
MER voltadas para gualidade e seguranca.

Preservar a operacao do turismo em areas indigenas gerando
entendimento do uso dos ambientes naturais dentro de
territorios de ocupacio por varias etnias.

Respeitar e aplicar normas e diretrizes relativas s atividades
de visitacio para fins turisticos em terras indigenas gerando
legalidade para o processo de relagio comercial com esses
povos.

Gerar personalidade juridica antes de qualguer agdo de
fomento da atividade turistica, subsidiando legalidade na
relacdo de comércio de produtos e servigos turisticos.

Estruturar um processo de resgate e valorizacdo da histdria e
cultura de cada etnia e aldeia, subsidiando formatar a
identidade, os produtos e processos que serdo incorporados
aos produtos finais disponibilizados aos turistas. Resguardar
agbes de fomento em cenarios que apresentam pragmaticas
referéncias &tnicas para dispor ao turista como produto.
Esclarecer inicialmente o real potencial turistico e o
consequente aporte de investimentos necessarios para
implantar a oferta turistica, oportunizando as aldeias
contrair parcerias para tais investimentos, antes de
despertar o processo de formatagdo e melhoria de produtes,
capacitagio e demais procedimentos de operacio e
comercializagdo.
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Barra do Gargas
Mova Xavantina
Campinapolis
Cocalinho
Queréncia

Barra do Gargas
Mova Xavantina
Campinapaolis
Cocalinho
Queréncia

Barra do Gargas
Mova Xavantina

Campinapolis
Cocalinho
Queréncia

Barra do Garcas
Mova Xavantina
Campindpolis
Cocalinho
Queréncia
Barra do Gargas
Mova Xavantina
Campinapolis
Cocalinho
Queréncia
Barra do Garcas
Mova Xavantina
Campindpolis
Cocalinho
Queréncia

IGR
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Aplicar um diagndstico geral em cada municipio para
atualizar o panorama de dreas favoraveis para a
pratica do ecoturisme & turismo de aventura.

Crientar investidores e subsidiar novos investimentos
de informacdes que potencializem sua
competitividade tais como aplicagdo de conceitos
atuais de consumao na ambientacio e nos servicos
entregues, praticas de gestdo referenciadas em boas
praticas, verticalizagdo de vendas, e outras estratégias
maoldadas a realidade de cada empreendimento.

Capacitar mdo de obra para o atendimento.

Fomentar a organizacao de classes tais comao
associacdes de guias e condutores, de hotéis, de
restaurantes e outros.

Estabelecer parcerias operacionais & comerciais entra
empresas do Mesmo municipio, posterior entre
municipios.

Estruturar um processo eficiente e atualizado de
posicionamento de mercado preocupando-se com a
visibilidade de cada investimento, de cada municipio e
da regian Comao consequéncia.

Subsidiar novos investimentos publicos e privados e ampliar
investimentos existentes com apontamentos de nivel de
atratividade, correspondéncia a legalidade e normas
técnicas, potencialidade para variadas atividades, corregbies
e implantacéo de atributos de seguranca, inclusdo ou
aperfeicoamento do conforto e encantamento do turista,
inovacdes que correspondam atuais tendéncias de consumo,
avaliando o perfil do investidor para otimizar habilidades
inerentes a recepcao de visitantes.

Melhorar ou formatar noves produtos agrimorando o
diferencial competitivo de cada atrativo para gerar maior
fluxo de vendas & margem de lucros satisfatdrias. Incluir a
correspondéncia de normas técnicas e calculo de carga
ambiental para fluxo turistico, acdes estas que potencializam
a competitividade da oferta.

Gerar atendimento de qualidade considerando guias e
condutores locais com habilidades especificas para a o oferta
formatada, staff de hotéis e pousadas, estruturacdo de
hospedagens alternativas guando necessario tais como
Programa Cama e Café, preparar o gquadro operacional de
restaurantes locais, preparar a producdo associada para
fornecer insumos variados, fomentar o agenciamento
receptivo, qualificar transportadoras terrestres e aéreas e
posicionar o comércio local para o atendimento aos turistas.

Arregimentar a gestdo descentralizada do turismo que
alicerga sustentar continuidade de agdes e resultados.

Fortalecer os negocios integrados que subsidiam roteiros e
gue move a Politica de Megdcios de regides, fatores
necessarios para disputar posicionamento nos variados
mercados {regional, nacional e internacional).

Dispor de estratégias e ferramentas de oferta, promocio e
vendas do respectivo segmento de ecoturismo, turismo de
AVENtUra e turismo &tnico, adequadas 20 comportamento do
consumidor, objetivando aprimorar vendas e lucros para o
setor.
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QUADRO 33 - Roteiro de tratativas alcance segmento do agroturismo - turismo tecnolégico

Cocalinho
Canarana

Barra do Gargas
Cocalinho
Canarana

Barra do Gargas
Cocalinho
Canarana

Barra do Gargas
Cocalinho
Canarana

Barra do Gargas
Cocalinho
Canarana

Barra do Gargas
Cocalinho
Canarana

IGR
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ARAGUAIA
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Tratativa

Aplicar um diagnostico geral em cada municipio para
atualizar o panorama de dreas favoréveis para a
pratica do agroturismo com conceito de turismo
tecnoldgico.

Orientar noves investimentos com informagdbes que
potencializem sua competitividade tais como
aplicagdo de conceitos atuais de consumo na
ambientacdo e nos servicos entregues, praticas de
gestdo referenciadas em boas praticas, verticalizagdo
de vendas, e outras estratégias moldadas a realidade
de cada empreendimenta.

Capacitar mdo de cbra para o atendimento.

Fomentar a organizacdo de classes tais como
associagdes de produtores rurais envolvidos na oferta
turistica.

Estabelecer parcerias operacionais e comerciais entre
Empresas do Mesmao municipio, posterior entre
municipios.

Estruturar um processo eficiente e atualizado de
posicionamento de mercado preoccupando-se com a
visibilidade de cada investimento, de cada municipio &
da regido como consequéncia.

Resultados esperados

Subsidiar investimentos privados no setor turistico com
apontamentos de nivel de atratividade, correspondéncia &
legalidade e normas técnicas, potencialidade para variadas
atividades, correcdes e implantacdo de atributos de
seguranca, inclusdo ou aperfeicoamento do conforto e
encantamento do turista, inovacdes gue correspondam
atuais tendéncias de consumo, avaliando o perfil do
investidor para otimizar habilidades inerentes a recepcio de
visitantes.

Melhorar ou formatar noves produtos aprimorandao o
diferencial competitivo de cada atrativo para gerar maior
fluxo de vendas e margem de lucros satisfatorias. Incluir a
correspondéncia de normas técnicas gue potencializam a
seguranca dos turistas e laboristas envolvidos na operagdo.

Gerar atendimento de qualidade considerando guias e
condutores locais com habilidades especificas para a o oferta
formatada, staff de hotéis e pousadas, preparar o quadro
operacional de restaurantes locais, preparar a producdo
associada para fornecer insumos variados, fomentar o
agenciamento receptivo, gualificar transportadoras
LErrestres & aéreas e posicionar o comercio local para o
atendimento aos turistas.

Arregimentar a gestao descentralizada do turismo que
alicerca sustentar continuidade de acdes e resultados.

Fortalecer os negocios integrados que subsidiam roteiros e
gue move a Politica de Negdcios de regides, fatores
necessarios para disputar posicicnamento nos variados
mercades (regional, nacional e internacional).

Dispor de estratégias e ferramentas de oferta, promogdo e
vendas do respectivo segmento agroturismo — turismeo
tecnologico, adequadas ao comportamento do consumidor,
objetivando aprimorar vendas e lucros para o setor.
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QUADRO 34 - Roteiro de tratativas alcance nos 7 municipios
AgOEs COmuUNs
aons 7 mu

05
Ferramenta de
gestao

Agenciamento
receptivo

QUADRO 35 - Roteiro de tratativas alcance pontual

Tratativa
Aprimorar toda e gualquer operagdo de

ativa

Construir ou atualizar Inventario Turistico e Plano
Municipal de Turisma.

Focar no aprimoramento incluindo capacitacdo e
mobilizacde do envolvimento da comunidade, nos
eventos municipais que confirmam potencialidade para
atrair visitantes além do fluxo local e dreunvizinho.

Implantar um processo de identidade gastrondmica para
a regido considerando aspectos sinérgicos entre os
municipios e adotando um conceito que corresponda 3s
condigfes rezis de producdo de todos os municipios da
Regido Portal do Araguaia.

Fomentar o setor de agenciamento receptivo
principalmente nos municipios onde a presenca do
eCoturisma, turismo de aventura, turisma &tnico e
agroturismo estdo presentes.

Estabelecer a identidade de cada municipio na produgao
de pecas adequadas para o consumo de turistas,
desenvolvendo uma linha de artigos que tenham sinergia
com o branding da regido.

Agdes pontuais

Turismo Historico
Lo DT P [ e e 17 (66 | Percy Harrison Fawcett, bastante difundida nos
Ufologico mercados nacional e internacional.

Barra do Gargas e a
extensao da Serra do
Roncador estejam presentes no histarico da regido
tais manifestagdes.

Sensibilizar as empresas locais incluindo
Turismo de Negdcios
(incluindo compras)

Barra do Gargas, Canarana
e Queréncia respectivos negdcios, promovendo constantes
acbes de melhorias.

Aprimorar a oferta de ambientes de banhos

Turismo Balnear ) ) ; : ;
_— recreativos sejam praias naturais de dgua doce,

Barra do Garcas, Nova
Xavantina, Campindpolis e

o . incluindo o termalismao, outros ambientes de
Ribeirdo Cascalheira !

mesma finalidade.

Buscar estabelecer a relagdo do atrative com a
oferta de produtos e servigos da cidade.

Turismo Religioso
Cocalinho

Turismo Rural
Campinapolis e outros
ambientes a identificar de hospedagem, servicos de alimentacdo
passeios de integragdo como o modo de vida.
Sensibilizar o= proprietarios de ambientes
cavernas para o potencial competitivo
espeleoturismo, informando o processo prévio
licenciamento necessario e
comportamentos de formatagdo do produto.

Espeleoturismo
Barra do Garcas e
Cocalinho

IGR
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Mapear, selecionar e empregar outros contextos
associados ao misticismo e cientifico ufologico que

equipamentos de atendimento aos turistas como
hotéis, restaurantes e comércio varejista, quanto a
importancia da presenca desses visitantes para os

lagos naturais ou artificiais, complexo de piscinas

Favorecer a inclusdo de atratives em dreas rurais
gue apliguem tal segmente na oferta sejam meios

decarrentes

Resultados esperados

Dispor de visdo estratégica de gestdo com dados
guantitativas e gualitativos do turismo de cada municipio,
incluindo plansjamento para os proximos £ anos.

Investir e movimentar de fato a economia local com
visitantes do mercado regional, nacional e internacional,
estabelecendo uma relacdo de consumo dos demais
atrativos e equipamentos turisticos dos municipios e da

regido.

Evidenciar a gastronomia como um atrativo turistico
aprimorando a identidade cultural da regido.

Gerar condicdes de negocios nos mercados regional,
nacicnal e intermacional onde a oferta acontece atraves da
negociacdo de roteiros agenciados pelo destino turistico.

Posicionar o artesanata comao um produto turistico gerando

negocios e potencializando o diferencial competitivo da
regiao.

Resultados esperados

ecoturismo, turismo de aventura e turismo étnico,
associando ao contexto da expedigio do Coronel

Potencializar diferenciais competitivos exclusivos e de
impacto nos mercados nacional e internacional.

considerando a Serra do Roncador como palco de

Favorecer uma entrega de produtos e servicos turisticos
que apliguem a linguagem operacional & comercial gue
corresponda & esse especifico pablico-alvo.

Orientar investimentos privados e publicos para
corresponderem essencialmente aos pilares da
competitividade: legalidade, seguranca, conforto e
encantamento, os tornando competitivos e influentes da
economia do turismo local.

Promover parcerias entre as empresas para alimentar o
comércio local de dividendos advindos desse publico-
alvo.

Ampliar a oferta de produtos e servicos turisticos
valorizando o segmento turismo rural gue se associa com
facilidade a oferta de ecoturismo, turismo de aventura e
turismo historico cultural.

Ampliar a oferta de produtos e servigos turisticos
valorizando o© espelecturismo gQue se a@ssocia com
facilidade a oferta de ecoturismo, turismo de aventura,
turismo histarico cultural, turismo mistico & turismo rural.

ou

de
do
de
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FIGURA 3 - CRONOGRAMA DE TRATATIVAS

—
—
ROTEIRO DE TRATATIVAS - CRONOLOGIA SEBRAE
—
Em cada
municipio,
elaborar ou
. atualizar o
Comg:em Inventdrio
gestdo da IGR Documentar a Turistico e Plano
ey IGR Porta_! do Munigipal de
interno, agenda e HEEe: ugsmoy
pautas). potencializar a
atuagdo do
Comtur e
atualizar
Cadastur.
Promover
Construir o Plano n:::ic"}"r:famais capacitagdo dos
Regional do e erwslui'mgn o membros da IGR
Turismo da IGR d e (modelos de
Portal do 3 einpresar gestio,
Araguaia. oiir::t)icso % tendéncias e
& mercado).
Preparar

condutores locais e
adequar ambientes
turisticos para fluxo
eminente de
ecoturismo e tur
aventura com
aplicacdo de
normas técnicas
(Barra do Garcas e
MNova Xavantina).

Preparar guias

de pesca para
fluxo eminente
da pesca
esportiva
(Cocalinho,
Canarana e

Queréncia).

Exaurir conflitos
de interesses em
areas indigenas
documentando
intengdes e
comprometimento
das aldeias diante
dals) prefeitura(s)
(Barra do Gargas,
Campindpolis e
continuidade em
Queréncia).

IGR —
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Gerar legalidade
no ambiente de
turismo étnico de
acordo com
portaria Funai, seja
para ecoturismo,
turismo de
aventura efou
pesca esportiva
(Barra do Gargas,
Campindpolis e
continuidade em
Queréncia).

Diagnosticar nos
7 municipios,
ambientes
turisticos em
funcionamento e
outros potenciais,
sem distin¢do de

segmentos e
incluindo dreas
indigenas
quando exauridos
08 Processos

internos e de
regularidade com

a Funai, visando

ampliar a oferta.

Regularizar a
pessoa juridica
das aldeias a
receberem
fomento dos
egocios turisticos
(Barra do Gargas,
Campindpolis e
continuidade em
Queréncia).

Melhorar e formatar
produtos nos 7
municipios prierizando a
ordem: pesca esportiva,
ecoturismo e tur de
aventura, e agroturismo.
Por consequéncia e
quando regularizado,
formatar a inter-relagdo
com o turismo étnico.
Aperfeigoar o roteiro de
apresentagdo com
recursos histdricos,
culturais e misticos.

Regularizar o
licenciamento
ambiental dos

produtos
turisticos.

Capacitar m3o
de obra para o
atendimento
Implementar um alcangando
Plano de processos de
Comunicagdo de gestdo, operagio
s e resultados e agdes de
entre os mercado, em
municipios da IGR. acordo com os
ambientes
turisticos
formatados.

IGR Rota
PORTAL DO ) Roncador
ARAGUAIA Xingu

Promover
comunicagdo da
IGR com os
municipios,
encaminhando
continuamente
informacgbes

estratégicas.

Fomentar as
associagtes de
classes nos 7
municipios

(guias,

condutores,

hotéis,

restaurantes,
agenciamento,

outros).
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Aprimorar eventos
municipais que
confirmam
potencialidade
para atrair
isitantes além do
fluxo local e
circunvizinho
(pesca, praia,
tecnologia do
agronegdcio).

Construir um Plano
de Marketing da
regido com
aplicagiio de
branding, zelando
pela performance
ercadoldgica dos

segmentos

prioritdrios.

Atencdo com o
nome promocional

da Regido.

Estabelecer a
identidade do
artesanato de
cada municipio
na produgdo de
pecas adequadas
para o consumo
de turistas,
desenvolvendo
uma linha de
artigos que
tenham sinergia
com o branding
da regido.

Criar e produzir
material
publicitdrio da
Regido, para

is presencial e
online de
negociacdo de
destinos turisticos.

IGR Rota
PORTAL DO ) Roncador
ARAGUAIA Xingu

considerando

sinérgicos entre os
municipios .

Implantar um
processo de

Aprimorar os
roteiros de
apresentagio de
produtos e layout
de vendas,
aplicando as
definigties do
Plano de
Marketing
(branding).

Fomentar o setor
de agenciamento

receptivo
principalmente
nos municipios
onde hd
presenca do
ecoturismao,
turismo de
aventura,

turismo étnico e

agroturismo
estdo presentes.

Implantar leis,
regras e diretrizes
de ordenamento
da cadeia
produtiva
prevendo amparar
a sustentabilidade
ambiental, social e
econdmica
(regulamentando
o relacionamento
cOm empresas
parcerias de
outros municipios,
estados ou
paises).

sensibilizar,
mobilizar e
engajar
empresas locais
em agdes de
melhoria
segundo a
percepgdo de
sua importancia
no turismo de
negdcios (Barra
do Gargas,
Canarana e
Queréncia)
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Estabelecer
parcerias
operacionais e
comerciais entre
empresas do
mesmo municipio,
posterior entre
municipios,
baseadas em
Palitica de
Negdcios para
variados

mercados.

Aprimorar a
estrutura de

Seguranca na

oferta de turismo
balnear incluindo
ambientes
publicos,
favorecendo uma
entrega paralela de
entretenimento.

Desenvolver e
inovar a cada
tempo, roteiros
integrados para
potencializar a
visibilidade do
mercado
consumidor.

Fortalecer o
turismo religioso
em municipios
com tal potencial,
oMo mais um
fomento ao fluxo
de turistas.

Apoiar os
investimentos no
espeleoturismo
para aprimorar a
entrega de turismo

de natureza.

Estruturar um
processo
eficiente e
atualizado de
posicionamento
de mercado.
Apoiar e
fomentar o
turismo rural nas
variadas
propostas de
produtos e
Servigos.
Implantar
sinalizagio
turistica e portais
turisticos com
identidade dos
municipios e na
visdo regional do
turismo.
Atrair
investimentos
que favoregam o
acesso de
turistas tais
como rodovias,
aeroportos para
voos regulares e
pistas
homologadas
[para voos
fretados.
Monitoria de agdes e
resultados e
peticdo do ciclo de
tratativas.
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TECNICA

E perceptivel o envolvimento da gestdo publica municipal nos 7
municipios da IGR Portal do Araguaia, traduzido nos trabalhos da
responsavel técnica por esta analise situacional do ambiente turistico.
Isso por conta da presenca do secretariado de turismo em reunides
estratégicas de escutas que foram promovidas, arregimentacéo local
de membros dos conselhos municipais para dialogarem com a
consultoria e respectivos acompanhamentos em atrativos favorecendo
percepgdes importantes para este trabalho. De mesma forma, ocorreu
a cada necessidade, pronto retorno aos questionamentos da consultora
na captacao de dados complementares.

Esse cenario de engajamento favorece o desenvolvimento regional e
corresponde aos principios da Politica Publica Ministerial do Programa
de Regionalizagdo do Turismo, além de responder as necessarias
articulagGes para compor roteiros integrados entre municipios e entre
regides dentro do estado de Mato Grosso, sempre a luz do
comportamento de cada publico-alvo.

Outro fator importante identificado foi a manifestacdo dos empresarios
de atrativos e guias e condutores locais de ecoturismo e turismo de
aventura, do impacto do turismo em sua renda. As manifestacées
valorizando a atividade turistica ao avaliarem os efeitos da interdicéo
advinda da pandemia Covid19 e sua queda financeira, geraram animos
maiores de ampliar seus investimentos a partir do reconhecimento do
turismo como vetor econémico.

Vale comentar que a pesca esportiva € um segmento presente no
potencial dos 7 municipios da IGR, com depoimentos de taxa de
ocupagdo acima de 80% da capacidade operacional de pousadas
especializadas e demandando qualificacao imediata de guias de pesca
salientando que o staff atual é insuficiente para o fluxo ja captado. Tais
consideragBes apontam esse segmento como importante para a
economia turistica da Regido Portal do Araguaia alertando todos os
municipios para a importancia em focar nessa oferta.

O turismo étnico esteve requerido frequentes vezes por 4 dos 7
municipios, mas retrata este relatério que o ambiente de negécios
favoraveis para receberem acdes de fomento ao turismo, depende
inicialmente de ajustes no ambiente institucional tais como demanda
documentada das referidas aldeias para com o poder publico
municipal, correspondéncia aos ditames da Funai para implantar a
atividade turistica nas aldeias, organizagdo da pessoa juridica,
levantamento de potencialidades e afirmacdo de interesse das
comunidades em geral; para entdo posterior, acionar efetiva atuacéo
de consultorias e treinamentos que favorecem a entrega final de
produtos e servicos. E, nesse sentido, vale referenciar o
comportamento legal em andamento pelo municipio de Queréncia que
ja conta com referidas aldeias em adiantado processo de estruturagéo
do ambiente de negécios.

E certo afirmar que as populagdes de cada municipios conhecem
superficialmente os beneficios do setor turistico o que desencadeia a
necessidade de uma articulagdo regional para promover sensibilizacéo,
mobiliza¢&@o e engajamento local para aprimorar a oferta de produtos e
servicos. Esse sem duvida, € um eminente desafio da IGR.

Em uma analise inicial a ser aprofundada, mas que ainda assim substancia dados para este
relatdrio, acrescenta a consultoria que o territério turistico da Regiao Portal do Araguaia, se
bem trabalhado para promover entrega de produtos e servicos turisticos competitivos em
um processo assertivo de posicionamento de mercado, pode se tornar o mais diversificado

ambiente turistico do estado de Mato Grosso.
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